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Por gue anunciar

“Radio? @

O consumidor passa 17% mais tempo
com 0 Rédio que com 0s outros meios;

O Radio esta junto ao consumidor
na hora da compra;

As pessoas passam mais tempo
ouvindo Radio:

O Radio é o Unico veiculo que atinge 0
consumidor em qualquer lugar;

O horario nobre do Radio dura 13 horas.

O Radio tem o0 maior indice de credibilidade entre
todos 0s meios de comunicagéo;

WWw .asserpe.org.br

Central de Radio
de Pernambuco

Um servigo da Asserpe

Cad

ASSERPE

Associacao das Empresas de
Réadio e Televisdo de Pernambuco

A MARCA DO SEU CLIENTE
CASA TAO BEM COM ESSE
ARRASTAR-PE QUE PARECE

COISA DE SA~¥TO A¥TOMIO.

Ligadinho
no Sao Joao.

As veiculagbes comegam a pariir da primeira semana de junho, com chamadas de 457, com citagdo de 57
do patrocinador. Essas insergbes explicam a agio e convidardo os ouvintes para emviar, via e-mail ou
carta, a sua receita junina. Algumas insercfes desse mesmo formato divulgarao receitas rapidas sugeridas
pela Assarpe. Em seguida, continuaremos com chamadas de 607, com citagdo de 5" por patrocinador
(espaco de 10" para até 2 patrocinadoras), sendo 10" divulgando a promocao e 40" divulgando a receita
vencedora do dia. Como midia de apoio, teremos comerciais de 30", podendo ser divulgados apos as
chamadas ou em horarios avulsos a escolha do cliente. Os ouvintes gue tiverem a sua receita divulgada
entre as 10 methores, receberao em casa uma bolsa ecobag contendo camisa da promogao, avental e
colher de pau. O patrocinador ainda pode agregar produtos deniro da bolsa,

ESQUEMA COMERCIAL.:

De 1° a 13/06: 8 chamadas de 45" com citagao de 5", 4 divulgando a promogao e 4 divulgando
receilas rapidas, totalizando 104 chamadas.

De 14 a 23/06: 6 chamadas de 60", sendo 10" da chamada de divulgag@o do Ligadinho no Sdo
Jodo e 407 da receita selecionada, no final citagdo de 5" de cada patrocinador, totalizando 60
chamadas.

Dia 24/06: 10 chamadas de 60" divulgando as 10 melhores receitas dos Gltimos 10 dias, no final
citagdo de 5" do patrocinador, totalizando 10 chamadas.

De 1 a 24/06: Midia de apoio: 6 comerciais de 30", totalizando 144 comerciais.
Emissoras participantes: VITORIA FM, NAZARE FM, GRAVATA FM, LIBERDADE FM,

CULTURA DO NORDESTE AM, INTEGRAGCAO FM, INDEPENDENTE FM, A VOZ DO SERTAO
AM, SOCIEDADE CULTURA FM, SALGUEIRO FM, GRANDE RIO FM E GRANDE SERRA AM.

()

FOME: (84) 34239874 FAX: (84) 34231629 ) vt ds ASSERPE
RUR DR. LEDPOLDD LIMS, 438, BOR VISTR - RECIFE/PE Pl v iy ot Fprosat

WWW.RSSERPE.ORG.BR
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Carnaval de Pernambuco

Mais uma vez, o Carnaval de Pernambuco foi
majestoso. Em varias cidades do Estado, a folia e
a descontragao deram o tom da festa. E nos
quatro cantos do Pais e até fora dele, a cobertura
da folia foi um grande sucesso. Confira a
magnitude da transmiss&o do Carnaval nas
emissoras em Pernambuco. P&ag. 14

Asserpe, pioneira no uso do cartdo de crédito - A
Asserpe saiu mais uma vez na frente. Associacéo é a primeira
a adotar o uso do cartao de crédito na comercializacado de
midia. A medida traz mais agilidade e seguranga para o
processo. Pég. 10
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Gerenciando emissoras para resultados

Nos tempos atuais, com inumeras opgdes de anuncios, o mercado
consumidor de publicidade exige continuamente novos servigos, de melhor
gualidade e de menor custo, pois o “bolo publicitario” é cada vez mais dividido
entre os diversos canais de comunicagdo, 0 que ocasiona uma verdadeira
maratona entre as emissoras para conquistarem e manterem os clientes.

Nos ultimos anos, a sobrevivéncia e o progresso das emissoras
passaram a depender, especialmente, da capacidade dos administradores em
identificar e executar as melhores praticas de gestdo. Compete ao
planejamento estratégico e as liderangas identificar e selecionar as melhores
estratégias, que garantirdo a competitividade das emissoras no mercado.
Quando os administradores ndo tém essa capacidade, ocorre o que
costumamos ver: emissoras sendo vendidas ou em situagdo financeira
insustentavel.

As boas praticas de gerenciamento produzem resultados expressivos
para a sobrevivéncia e para o crescimento das emissoras. Dentre elas,
podem-se destacar algumas:

# Anadlise permanente dos custos, tanto fixos quanto variaveis,
principalmente aqueles que ndo agregam valor ao produto radio, ou seja,
a sua programacao.

# Aumento da venda de publicidade, criando inUmeras opgdes de anuncios,
tanto para patrocinios fixos como para eventos periodicos.

# Aumento do numero de clientes e de sua satisfagao.

Para que uma emissora consiga mais que sobreviver, é necessario que
ela atinja um patamar de exceléncia que lhe permita crescer sempre. De
acordo com Vicente Falconi, da Fundacdo de Desenvolvimento Gerencial
(FDG), a receita para atingir a exceléncia em qualquer organizagdo,
independentemente do segmento econémico, se baseia no tripé: lideranga,

conhecimentos gerenciais e conhecimentos técnicos.

J6 Almeida, Consultora de Comunicacao - jo@rdplanalto.com
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Emissoras associadas a Asserpe colaboram
com campanhas de interesse publico

Associacdo das Empresas de Radio e

% UM Televisdo de Pernambuco (Asserpe),
MOSQUETEIRD

através de suas emissoras de radio

associadas, contribuiu para duas campanhas de
interesse publico no més de fevereiro. Trata-se da
Campanha Estadual de Combate a Dengue, realizada
pela Secretaria de Saude de Pernambuco. E da
Campanha de Combate a Explosdo de Caixas
Eletrénicos, realizada pelo Ministério Publico de
Pernambuco, através do Disque-denuncia.

De acordo com o presidente da Asserpe, Cleo Nicéas, “E de extrema importancia
a integracao da radiodifusdao nessas campanhas, pois sao iniciativas que visam o bem-
estar da populacdo pernambucana, seja na salde ou contra a violéncia, e esse cuidado
também ¢é corroborado pela associacdo”. Nos dois casos, as emissoras
disponibilizaram spots de 30 segundos em suas programacgoes.

Asserpe e 51 em campanha de
valorizacao do Carnaval

um (’HE#HVHI._DE CORES,
ALEGRE E JEUITI‘] SOM. cota de patrocinio com a cachacga 51 para o projeto

%'“;} Ao Som da Folia, que teve como principal objetivo a
Ao som 4, da folia. valorizagdo da cultura local no periodo

carnavalesco. Na programacao de varias radios

A Central de Radio de Pernambuco fechou

NGRSl | envolvidas na campanha, os ouvintes participaram

dis Permambuco |,
U il AL %

de uma promogao na qual tinham que cantar uma

musica de Carnaval no ar. Em troca, foram premiados com kits, que incluiam bolsa
(ecobag produzida a partir de padrdes ecologicamente corretos), camisa e boné
alusivos a campanha, que foi um verdadeiro sucesso.
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Deputado pernambucano Bruno Araujo
é 0 novo presidente da CCTCI

s deputados da Comissao de
Ciéncia e Tecnologia,
Comunicacao e Informatica
(CCTCI) elegeram, no inicio do més de marco, o
deputado Bruno Araudjo (PSDB/PE) como novo
presidente do colegiado. O parlamentar esta
em seu segundo mandato como deputado
federal e foi presidente estadual do partido nos
anos de 2006, 2007 e 2009. Indicado pelo
PSDB, ele substitui o deputado Eunicio Oliveira
(PMDB/CE), que comandou a CCTCI ao longo

do ultimo ano.

Com formacdo em Direito, Araujo faz
parte da chamada bancada empresarial da
Camara, que atualmente conta com a

participacao de 246 deputados, cuja principal

fonte de renda advém dos rendimentos de seus

negocios. O parlamentar exerceu suas

atividades legislativas principalmente nas
comissoes de Constituicao e Justica (CCJ) e de
Financas e Orcamento (CFO). Também atuou
nas areas de Defesa do Consumidor e de Minas
e Energia nos ultimos anos, tendo participado

de varias comissdes especiais na Camara.

Entre os temas que devem ser debatidos
pela CCTCI, estdao a renovagao de concessoes
de TVs e radios e a democratizacao do acesso a
banda larga em todo o Pais. A comissdo teve
sua reunido de instalacdo na Camara dos
Deputados na quarta-feira (03/03), onde o
deputado fez o seu primeiro discurso como
presidente.
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Portal da Rede de Comunicadores do Radio
disponibiliza gratuitamente spots e noticias sobre educacéo

ma rede de comunicagao que
compila e divulga todas as
noticias relativas a educacao do
Brasil, através de spots, entrevistas e
reportagens em geral. Esse é um breve resumo
do que é a Rede de Comunicadores do Radio.
Trata-se de um espaco planejado para atender
as necessidades dos comunicadores de todo o

Pais.

No portal da rede, ha oferta de textos,
sonoras gravadas com o ministro da Educacgao e
os titulares das secretarias que compdem o
ministério, matérias curtas de radio e acesso a
programas de controle de distribuicao de
recursos para as prefeituras. O objetivo é apoiar
o comunicador na producado didria de noticias
sobre a educagao.

Na darea Trovdo, os comunicadores
encontram textos de noticias e avisos para
serem lidos no ar. O profissional pode fazer uso
do material na integra ou adapta-lo conforme

seu estilo de comunicagdo e as caracteristicas

de sua audiéncia. Em Spots, podem ser
acessadas as campanhas sobre os programas e

as agdes do Ministério da Educacgao.

No link Recursos do Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Educacdo (FNDE), é
possivel localizar o volume de recursos
financeiros destinados pelos programas do MEC
a cada municipio brasileiro. Em Ultimas
Noticias, sdo oferecidas as reportagens sobre
educagao produzidas pela Assessoria de
Comunicagao Social do MEC e disponibilizadas
no portal eletronico do ministério. Fale com o
MEC é o canal para solicitar a assessoria

materiais especificos e entrevistas.

Todo esse material esta disponivel para
ser utilizado pelos comunicadores em seus
programas. Para ter acesso aos servigos, basta
que o profissional se cadastre ao entrar na
pagina. A partir dai, é sé utilizar seu login.

http://redecomunicadores.mec.gov.br/
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Marco
05 de marco - RADIO CIDADE DE TABIRA FM

09 de margo - RADIO 101 FM

Abril
1° de abril - RADIO CARPINA FM
06 de abril - RADIO QUILOMBO DOS PALMARES FM

27 de abril - RADIO SALGUEIRO FM

A TItacaité FM (88.1) é uma radio
moderna e totalmente automatizada, com
uma programacao 24h. Com um perfil
ousado e bem-humorado, a Itacaité FM atrai
os ouvintes devido a sua linguagem popular,
agil e direta. Aradio também se destaca pela
sua plastica impecavel, criativa e pela
grande audiéncia na cidade e regido, além
de contar com profissionais capacitados
trabalhando dia e noite, ancorados por

equipamentos de ultima geracao.

o ultimo dia 12 de fevereiro,
a Itacaité FM celebrou 26

anos de sucesso com uma Para conferir a programacgao da
grande festa. Na ocasido, as bandas Capital Itacaité FM, é sé entrar no site da
do Sol e Aquario levaram descontragdo e emissora:
muito forré ao grande publico concentrado www.itacaitefm.com.br

no campo do Santa Cruz.
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Radio Grande Rio AM completa 30 anos

GR,

ma das emissoras mais

importantes do Estado de

Pernambuco, a Grande Rio AM,
de Petrolina, completou 30 anos no més de
fevereiro. Para celebrar a data, a radio realizou
uma programacgao especial com shows,
promogoes e sorteios de brindes com os
ouvintes. Desde 1981, a emissora levanta a
bandeira do Sertdao pernambucano com
competéncia e profissionalismo.

Entre muitas conquistas alcancadas pela
emissora, estd o status de ser uma das
pioneiras a contar com a programagao na
internet. Além disso, também esteve presente
em grandes acontecimentos e eventos na
cidade de Petrolina, como a partida amistosa
entre as selegdes de voleibol feminino do Brasil
e dos Estados Unidos, que reuniu
aproximadamente 5 mil pessoas no estadio do
Sesc e teve repercussao nacional.

E ndo é s6 em coberturas de eventos e
acontecimentos que a Grande Rio AM se

destaca. A emissora também agrega qualidade

em sua programagao com programas
informativos e de prestacdo de servigco, como
Bom Dia Nordeste, Grande Jornal e Repdrter
Grande Rio, que conta com a participacao de
Alexandre Garcia. Além disso, sdo veiculados
também programas esportivos, como o Linha
de Passe e de valorizagao da cultura local, uma
das principais bandeiras da emissora, como o
Forré do Povo.

Para conferir a programacao da Grande Rio AM,
basta entrar no site da emissora:

www.granderioam.com.br

Dia da inauguracéo, 18 de fevereiro de 1981.



TV aberta tem maior faturamento dos ultimos 10 anos

mercado publicitario da TV
aberta alcancou em 2010 seu
maior faturamento desde
1990, aponta pesquisa do Projeto Inter-meios.
A participacao do setor no total investido em
midia foi de 62,9%, um crescimento de 21,6%
em relagcao a 2009. Em valores reais, o meio
registrou crescimento de R$ 16,498 bilhdes em

2010, contraR$ 13, 569 bilhdes em 2009.

A participagao da TV aberta brasileira

fica atras apenas da dos Estados Unidos e do
Japao no comparativo com o mercado
internacional. A realizacao da Copa do Mundo
foi um dos motivos que resultou na alta
historica, de acordo com o presidente do Grupo
M&M, José Carlos Salles Neto. “Mas ndo so pela
Copa do Mundo de 2010. A TV aberta foi

privilegiada pelos anunciantes”, observou
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Salles Neto.

J& a receita publicitdaria do radio
apresentou crescimento de 10,9% em relagao
ao ano anterior. Em 2010, o faturamento foi de
R$ 1,094 bilhao e, em 2009, foi de R$ 986,9
milhdes. De acordo com o vice-presidente da
Abert, Vicente Jorge, o desempenho seguiu a
tendéncia econémica de 2010. Ele explica que o
enfoque local e a segmentagao da programacao
contribuem para o bom desempenho das
emissoras. "0 radio cresce e se transforma com

o uso de novos recursos tecnolégicos”, diz.

Somando todos os meios de
comunicagao, o faturamento cresceu 17,7% em
2010 e movimentou R$ 29,1 bilhdes. O
crescimento do “bolo publicitario” em outros
meios foi: TV por assinatura (22,9%), revistas
(14,9%), internet (28%), cinema (13%) e midia
exterior (15,3%). Esta foi a maior expansdo do
setor em 6 anos, menor apenas que 0 avango de

25,7% em 2004.

Na comparagao com o relatdrio
internacional da ZenithOpitmedia, empresa que

presta consultoria em comunicacdgo em 72

Projeto

INTER-MEIOS

paises, o Brasil ultrapassou a Franca e
ocupa a sexta posicdo no ranking, atras
apenas de Estados Unidos, Japao,

Alemanha, China e Inglaterra.

O levantamento foi feito com base
em dados fornecidos pelos préprios veiculos
de comunicagao. Coordenado pelo Grupo
M&M,
PriceWaterhouseCoopers, o Projeto Inter---

em parceria com a

-meios estima que as empresas
participantes da pesquisa representem
90% dos investimentos em compra de

espacos publicitarios no Pais.
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Ploneirismo: Uso de cartdo de crédito
facilita comercializacao de midia

uso do cartdo de crédito em

compras a atacado e varejo é

uma realidade em muitos
setores da economia ja ha algum tempo. No
entanto, a radiodifusao ainda nao havia
acompanhado essa evolugao. Com o objetivo
de facilitar e estimular a comercializagao de
midia nas emissoras de radio e TV do Estado, a
Associacao das Empresas de Radio e Televisao
de Pernambuco (Asserpe) deu um passo
pioneiro e firmou com a empresa Cielo uma
parceria que proporciona as emissoras
associadas a Asserpe a comercializacdo de
midia com o pagamento efetuado através do

cartdo de crédito. A maquina da Cielo, adquirida
pela Asserpe, é compativel com a maioria das
bandeiras comerciais brasileiras e
internacionais.

A partir do uso do cartdo, as emissoras
podem oferecer outras facilidades para as
agéncias e os anunciantes em geral, como
descontos especiais para pacotes de periodos
mais longos e também o parcelamento da
fatura. Além disso, ha um ganho operacional
com a transferéncia para a prestadora de
servico da avaliacao de crédito do anunciante,
gue antes era atribuicdo das emissoras. De

acordo com Andréa Canto, gerente comercial
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Andréa Canto

da Asserpe, a iniciativa tem como norte a
insercao dos pequenos e médios clientes no
mercado de anunciantes da radiodifusao
pernambucana. “E uma iniciativa que vem
para facilitar bastante para os chamados
clientes diretos, ou seja, aqueles de pequeno e
médio portes que nao tém agéncia de
publicidade. Pois, com o cartdao, eles tém a
opcao de pagar com o cartdao corporativo da
emissora ou até mesmo com o pessoal, mas
parcelado. Além de diminuir muito um grande
problema das negociagdes de midia: o prazo
de pagamento”, adiantou Andréa.

Para o presidente da Asserpe, Cleo
Nicéas, a implantacdao do uso do cartdao de
crédito funciona também como um modelo a
ser seguido pelas emissoras. “Implantamos
esse modelo aqui na Asserpe para servir de
experiéncia para as emissoras. A partir dai, ao
perceberem a facilidade proporcionada pelo

uso do ‘dinheiro de plastico’, vao poder
levar para suas rotinas comerciais o
modelo, jd com certa experiéncia nas
negociacbes e no uso da ferramenta”,
afirmou Cleo. De acordo com ele também,
no Nordeste outras empresas de
comunicacdo ja fazem uso do cartdo de
crédito, como a rede Bahia de TV. No
entanto, o pioneirismo é creditado a TV Asa
Branca, de Caruaru.

A partir do més de marco, a Asserpe
ird divulgar nos principais veiculos de
comunicagcao do Estado uma campanha de
divulgagao do novo sistema de
comercializagao. De acordo com Cleo
Nicéas, a ideia é esclarecer para o mercado
como funciona o sistema e também as
facilidades que ele proporciona.
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m Pernambuco, a folia de Momo é

feita por blocos de rua, que

arrastam milhdes de pessoas pelas
ruas da capital, trogas carnavalescas que sobem
ladeiras da Cidade Patrimonio
Cultural da Humanidade, Olinda. Em Nazaré da

Mata, o Encontro de Maracatus faz a sua festa.

e descem as

Em Bezerros, a atracdo sao os famosos e
tradicionais papangus. Ja em Salgueiro, o bloco
da Bicharada do Mestre Jaime da o tom de
tradicao ao festejo popular. Em Triunfo, a

brincadeira dos caretas ja é cultuada ha anos por

Emissoras levam folia
de Pernambuco
para todo o Brasil

4 )

O Carnaval pernambucano é
uma das festas populares mais
democraticas do Brasil. O nosso
Carnaval une geracoes, classes
sociais, e até mesmo diferencgas

raciais e religiosas sao esquecidas
durante o periodo carnavalesco.
Em todo o Estado, sao vistas
manifestacoes culturais de todos
os tipos, cada uma com sua
peculiaridade. Do litoral ao sertao,
o Carnaval de Pernambuco é
sempre uma grande festa de cores
e multidoes.

- _/

moradores. Enfim, € uma das maiores festas

populares do mundo, um Carnaval

verdadeiramente multicultural.

E para o folido ndo perder nada dessa folia,
as emissoras associadas a Associacao das
Empresas de Radio e Televisdo de Pernambuco
(Asserpe) fizeram uma elogiada cobertura em
varios polos de animacao espalhados por todo o
Estado. Coberturas ao vivo, repérteres na rua, o
calor do povo e a alegria de transmitir o Carnaval
transformaram muitos profissionais nas radios e
TVs de Pernambuco.



Em Caruaru, a Radio Liberdade deu um

show na cobertura do Carnaval de Bezerros,

onde a festa é dos papangus, e também na
propria cidade, que mantém a tradicdao dos
blocos carnavalescos de rua. Ainda no interior

do Estado, a

presente nos quatro cantos da cidade com
reporteres espalhados por todos os polos da
folia na regido. A radio faz a cobertura do

Carnaval de Salgueiro ha 4 anos e, em 2011,
montou um estudio em um lugar estratégico:

ao lado do palco principal da regido e por onde

passaram os blocos de rua e trios elétricos.

Com isso, a emissora conseguiu transmitir
grandes shows ao vivo e com uma qualidade

sonora sensacional.

A TV Jornal também foi destaque na
cobertura do Carnaval. Presente em todos os
polos do Recife e no interior, a novidade de

2011 foi o camarote que a emissora coordenou

junto com uma marca de cerveja, no prédio da

Associacao Comercial
Marco Zero do Recife,
Carnaval da capital. A emissora transmitiu

Além do tradicional Carnaval de rua, Pernambuco
conta também com grandes shows.

Recife

radio Salgueiro FM esteve

de Pernambuco, no
foco principal do

shows e fez flashes ao vivo do local, além de
entrevistas. Pelo palco do Marco Zero,
passaram artistas como Lenine, Maria Gaddq,
Alceu Valengca, Hermeto Pascoal, Vanessa da
Mata, Yamandu Costa, entre muitos outros.
Outra emissora que fez do nosso
a Globo

Nordeste, que transmitiu shows ao vivo e fez a

Carnaval uma grande festa foi
cobertura do Carnaval 2011 em Pernambuco.
Uma equipe com mais de 250 profissionais
transmitiu mais de 20 horas de folia para todo o
Brasil e outros 115 paises. Um dos destaques
da cobertura da emissora foi o desfile do maior
bloco carnavalesco do mundo: o Galo da
Madrugada, que todos os anos arrasta mais de
1,5 milhdao de pessoas pelas ruas do centro do
Recife. Para mostrar com detalhes essa festa, a
Globo NE contou com uma 6tima estrutura:
foram 20 cameras exclusivas mostrando o
desfile do bloco.

A Asserpe parabeniza todos os
funcionarios e emissoras participantes da
cobertura do Carnaval 2011 de Pernambuco,
um Carnaval de cores e sensagoes.

Salgueiro
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Assembleia Legislativa cria Frente Parlamentar
de Comunicacéo de Pernambuco

Palacio Joaquim Nabuco -~

a tarde do dia 22 de marco, os 49
deputados estaduais votaram e,
por unanimidade, aprovaram a
criagao da Frente Parlamentar de Comunicagao de
Pernambuco. A proposta é de autoria do deputado
Ricardo Costa e visa desenvolver, com agoes
especificas, o setor da comunicacao no Estado. A
Frente tem como coordenador-geral o préprio
autor da proposta e conta ainda com os deputados
Tony Gel (DEM), Aluisio Lessa (PSB), Angelo
Ferreira (PSB), Everaldo Cabral (PTB) e Eriberto
Medeiros (PTC). De acordo com informacgdes da
Camara, outros deputados também poderao se
tornar membros da referida frente durante o seu
tempo de atuacdo, que é de 2 anos.

Um dos objetivos da Frente Parlamentar é
realizar debates, audiéncias publicas, eventos e
foruns, que tenham como prioridade as novas
diretrizes da comunicagao em todo o Estado. “O
universo da indudstria de comunicacdo de
Pernambuco tem crescido em numero de

emissoras de radios na capital e no interior, bem

como de emissoras de TV aberta, jornais e
revistas, espalhados por todo o Estado. Além
de agéncias de propaganda e outros meios de
comunicagao. Tudo isso é responsavel por
uma significativa parcela em termos de
recolhimento de impostos, representando
aproximadamente 3% do PIB pernambucano”,
explicou Ricardo Costa, ressaltando que a
criacdo da Frente contribuira para a instituicdo
de um férum permanente de ideias e acles
para definir novos rumos no setor.

A Frente Parlamentar de Comunicagao
foi criada através do Ato n° 217/2011 da
Presidéncia da Assembleia Legislativa,
publicado no Diario Oficial do Poder Legislativo
em 23 de fevereiro de 2011. De acordo com o
texto enviado a Asserpe, a Frente Parlamentar
de Comunicacdo de Pernambuco tera como
norte a defesa de propostas e agdes que
contribuam para estimular o setor da
comunicagao em geral em todo o Estado, além
incentivar

de promover e acdes que

desenvolvam o setor no ambito legislativo.

Deputado Ricardo Costa
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Reunido e curso trazem radiodifusores
de todo Estado para o Recife

eunido de Diretoria da Asserpe com associados movimentou a
manha no hotel Mercure, na regido central do Recife. Ja a tarde,
o curso de planejamento estratégico, ministrado por J6
Almeida, gestora da Radio Planalto (Passo Fundo-RS), lotou o lobby do
hotel. Com uma dindmica impressionante e bastante conteudo, muito
bem distribuido, transformou a tarde da sexta-feira (25) numa boa
troca de experiéncia e conhecimento entre todos os presentes.

Reuniao - Na reunido de Diretoria, ocorrida as
10h, foram apresentados temas que estdao nas
rodas de discussdo de todo o Pais acerca da
radiodifusdao. Na pauta: as cobrancgas do Ecad e
acertos administrativos e juridicos relativos a
Cooperativa de Radio e Televisdo (CooperadioTV)
e a compra da nova sede da Asserpe. Cleo Nicéas
também apresentou um resumo de sua ida a
Brasilia, onde se reuniu com presidentes de
associagoes de todo o Pais. L4, foram discutidos
assuntos como a flexibilizagao da Voz do Brasil, as
cobrancas do Ecad, o Congresso Brasileiro de
Radiodifusdo, que acontecera em 2012, bem
como a apresentagao do presidente do Conselho
Executivo de Normas-Padrao (Cenp), Caio

Barsotti. Além desses temas, outro que é de
importancia para a radiodifusao

discutido. Trata-se das

extrema
nacional também foi
competéncias da Anvisa. De acordo com o
apresentado na reunido, a Agéncia ndo tem
autoridade de suspender a veiculagdao de
comerciais, e sim solicitar tal procedimento as

autoridades competentes.

Curso - Planejar é o caminho que pode levar,
com mais solidez, o empreendedor ao seu
objetivo. E, quando o assunto é radiodifusao,
esse planejamento deve respeitar uma série de
se seguidos com

conceitos e regras que,

responsabilidade, podem levar a sua emissora a
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um lugar ao sol dentro do competitivo mercado
da comunicagdo. Seguindo essa premissa, a
Asserpe trouxe para seus associados um
curso/palestra sobre como elaborar um
planejamento estratégico para sua emissora
dentro de suas especificagdes e necessidades.

J6 Almeida comegou 0 curso
apresentando os pontos primordiais para a
elaboracdo do planejamento estratégico e os
aspectos inerentes a administracdo moderna,
tais como: identificar e conhecer o seu negdcio,
visdo e missdo, além do respeito ao perfil de sua
emissora. De acordo com ela, a criatividade na
vivéncia da radiodifusdao é de fundamental
importancia para o sucesso de sua emissora.
“Criar e se recriar sempre”.

Ainda no inicio da elaboracdo, J6 chamou
atencao para alguns pontos imprescindiveis para
um bom planejamento, como a definigao clara
dos seus objetivos e a condicdo de pér em pratica
um plano de agdo. Com o auxilio de um material
impresso, distribuido entre os cerca de 60
inscritos, ela conseguiu dar um breve suporte a
cada caso especifico, pois em cada cidade os
objetivos e o mercado sao diferentes, bem como
as dificuldades de p6r em pratica os planos e

projetos. O tratamento individual torna o curso

mais eficiente e dinamico.

Além de aspectos técnicos, J6 Almeida
elencou algumas atitudes que podem fazer o
diferencial na gestdao do seu negdcio. A
motivagao dos funcionarios foi um dos pontos em
que ela tocou com mais énfase, além das boas
condicdes de trabalho, tanto fisicas como as que
dizem respeito ao ambiente de trabalho, que
deve ser sempre leve e com um bom
relacionamento entre os departamentos. A
capacitacdo foi outro aspecto indicado por Jo
como sendo fundamental para o bom
desempenho da emissora.

Enfim, cursos como esse tém grande
importancia para o conhecimento interno de sua
rotina de trabalho e para o seu desenvolvimento.
“Foi muito bom, uma o6tima oportunidade de
trocar experiéncias com os radiodifusores daqui.
Cada regidao tem suas particularidades, e € muito
bom conhecer outras experiéncias e realidades”,
afirmou J6 Almeida.

Radiodifusor, figue sempre atento a
programacao de cursos e palestras oferecidas
pela Asserpe. E sempre uma boa opgdo para
guem quer capacitar seus funcionarios e crescer
no mercado. Acesse nosso site
(www.asserpe.org.br) para saber das novidades

e participe.



1 Quem é Sandra Griz?

Acredito que sou amiga, boa mae e uma
pessoa comprometida com o trabalho. Me acho
bastante divertida e acredito que o importante é
viver de bem com o mundo e com as pessoas,
apesar das dificuldades que enfrentamos no dia a
dia.

2 Com que idade comegou sua vida
profissional e como?

Com 17 anos, na secretaria de uma escola.
Sou formada em Secretariado. Mas gosto muito
da area financeira. Terminei o curso técnico de
Contabilidade, que também me auxilia bastante
no meu trabalho diario.
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Gente da gente

ais uma vez, na

secao Gente da

gente Vvocé vai
conhecer melhor todos que
fazem a Associacado de Radio
e Televisdo de Pernambuco.

E,para dar continui-
dade ao nosso papo, com a
palavra Sandra Griz,
funcionaria do setor
administrativo-finan-ceiro
da Asserpe.

3 Fora do trabalho, o que mais gosta de
fazer?

Gosto de cozinhar, passear e curtir a
familia. Seguindo a esséncia deixada pelo meu
pai, Mario Griz, cantor e boémio, gosto também
de me divertir com os amigos.

4 Se pudesse mudar algo no seu perfil, o
que seria?

Me envolvo muito com problemas
pessoais e profissionais das pessoas, isso as
vezes me prejudica um pouco. Talvez devesse
me ater mais aos meus proprios problemas.
N3o sou uma pessoa impaciente, mas as vezes
me falta paciéncia para certas coisas. Segundo
minha amiga Michelle, preciso ser mais pontual
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NOS COMpPromissos sociais, pois meus amigos
ficam estressados de tanto que esperam por
mim (risos).

5 Comida que mais gosta?

Camarao. Nao tem jeito, com um

camaraozinho, eu vou longe.

6 O que mais gosta no trabalho?

Gosto muito da equipe e do ambiente do
trabalho. Sem falar da area financeira, na qual
atuo e pela qual venho trabalhar todos os dias
com disposigao. Acho que isso ajuda muito na
relagdo com as pessoas e ho desempenho meu e
do grupo.

7 Ha quanto tempo esta na Asserpe?

Em outubro deste ano, fago 13 anos de
Asserpe. Entrei aqui na gestdao de Tereza Reis
(com quem aprendi muito do que sei hoje) e
quando o presidente era Paulo Fernandes, da
Radio Jornal.

8 No seu trabalho na asserpe, se pudesse
mudar algo, o que seria?

Audio

e

Gostaria de mudar o meu espaco fisico de
trabalho. Por isso, torco cada dia mais pela
aquisicao de uma nova sede.

9 Se pudesse falar para os quatro cantos do
mundo, o que diria?

Sempre digo que as pessoas precisam
viver mais o hoje, o momento, o agora. E o
amanhd, entrego a Deus. Ele sabera o que
fazer”.

10 Familia?

Tudo que sou e o que construi devo a
minha familia e passo isso para meus dois filhos,
Karla e Kaio (razdo da minha vida; sem eles, para
mim, a vida seria vazia). Familia sempre sera a
base de tudo que somos. Portanto, preserve-a.

11 Futuro?

Espero que o amor e a caridade caminhem
juntos e que as pessoas nunca deixem de sonhar
com um futuro melhor. Mesmo nas dificuldades,
pois sdao elas que nos fazem crescer como ser
humano. Devemos acreditar sempre no amor.
Esse é o caminho.

=M
e

beSonus

Rapooulor miscal.a de
midia comarcial programaca

Solugdes completas e integradas
para emissoras de radio.

www.beaudio.com.br

|47| 3466 - 0066

marketing @beaudio com.br

txAudio

Gere transmissdes externas (flashs de rua, futebol, - ! | ! beArte Jainille / 5C
eventos religiozos, feiras, etc.) com uma conexdo 3G W Frogramado musicsl
em tempo real. p—
Crie uma rede de radios via intemet com disparos de breaks
locais como em uma rede via satélite, Cbec lfra
ravacion digital
Caddo
Cadasin de duyindes
beMidia ermste

Gerencie & drea comercial e financeira da sua emissora sem complicacdes,
Opere via inlermet s5em o uso de aplicativos de acesso remoto,




Espaco do Associado marco/abril de 2011

Novidades, dicas e sugestoes aqui!

qui, no Espaco do Associado, vocé encontra dicas e novidades sobre o mundo da radiodifusao, além de ter

Aa oportunidade de nos enviar sugestfes de matérias, novidades de sua emissora ou dicas da sua
programacéo. Para informagdes ou sugestdes, entre em contato conosco:
Comunicacaoasserpe@gmail.com. Esperamos a sua participacao!

Globo Nordeste alcangca mais um recorde de audiéncia

ma pesquisa realizada pelo Ibope Media
Workstation, em audiéncia domiciliar no Grande
Recife, de janeiro a dezembro de 2010, aponta a
Globo Nordeste como a emissora de maior audiéncia entre os
pernambucanos. Na média de janeiro a dezembro do ano passado,
a Globo Nordeste veiculou os 64 programas de maior audiéncia do

Grande Recife.

Ainda de acordo com a pesquisa do Ibope, o terceiro programa mais assistido em 2010 no
Grande Recife foi a novela Passione, em segundo lugar veio a novela Escrito nas Estrelas, que foi
ao ar no horario das 18h. A primeira posicao, foi do telejornal local NE TV 2@ Edicdo, que conta com
apresentacao do jornalista Hugo Esteves (foto) e traz as principais noticias do dia, além de
antecipar as manchetes dos jornais do dia seguinte.

Promocéo da Cultura FM, de Serra Talhada,
leva ouvintes a Paixao de Cristo de Nova Jerusalém

radio Cultura FM, de Serra Talhada, voltou

com uma promogao, a pedido dos

ouvintes, que tem tudo para repetir o
sucesso de anos anteriores. Trata-se da promogao Me
leva, Cultura FM, a Paixdo de Cristo de Nova Jerusalém.

O ouvinte participou através do telefone, carta e
e-mail, respondendo a pergunta: Quais os
patrocinadores que, juntos com a radio Cultura FM,
levardo 10 ouvintes para assistirem ao espetaculo da
Paixao de Cristo de Nova Jerusalém totalmente de graca?
Os ganhadores assistiram ao espetaculo do dia 20 de
abril, com todas as despesas pagas pela emissora.
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